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Las webs más persuasivas

En Multiplica navegamos por Internet. Mucho. 

Y siempre encontramos webs que nos 

sorprenden. Por su personalidad. Por la 

complicidad que generan. Por su originalidad. 

Y sobre todo por cómo intentar persuadir y 

convertir sus usuarios en clientes. 

Webs de las que aprendemos cada día y 

(lo confesamos) sacamos buenas ideas.

Webs que nos encantaría 

haber diseñado en Multiplica.

Webs que cada año nos hemos propuesto 

compartir con todos vosotros.

Webs no siempre conocidas. Más de una de 

bajo presupuesto. Que merecen que les 

dediques unos minutos de tu valioso tiempo. 

Sin duda, nos darás las gracias.
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webs+500
22
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+750

150

50

de los sectores más 

dinámicos

países

horas 

navegando

candidatas 

favoritas

webs 

elegidas..

Nos pusimos en nuestra mejor piel de usuarios novatos para visitar..

Cómo hicimos la elección

Un único requisito:

No haber sido diseñada por Multiplica.
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de tiempo para persuadirnos, 

tantos cómo un usuario te da 

antes de volver a Google

sólo 7 segundos

¿quieres ver con cuáles

nos quedamos?

y les dimos

* Marketing ExperimentsResearchy promedio estadístico aceptado en el sector

del #50 al #1
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50
www.francescomugnai.comprimero que nada, el buen rollo nos predispone mejor

Este diseñador nos recuerda 
que tratamos con personas; 

y cuánto importa ganar una 

impresión positiva además 
de las buenas ofertas

también 
nos 

gustó

http://www.francescomugnai.com/
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49
www.thesixtyone.comuna arquitectura innovadora, que nos persuade desde los sentidos

http://www.thesixtyone.com/


© multiplica 2010 - Página | 7 |

48

Sus categorías temáticas 
parecen leernos la mente 

para llevarnos exactamente 

a lo que buscamos

En esta tienda si que se 
siente viva, gracias a un 

original mashup con Google 

Maps

www.bookdepository.comvemos personas comprando en tiempo real

también 
nos 

gustó

http://www.bookdepository.com/
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47
www.designyourdorm.comno te hace perder tiempo

No hace falta navegar 
demasiado. Un segundo 

luego de llegar la Home ya te 

ha dejado claro qué es lo 
que puedes hacer aquí

Y si estás en dudas, hay 
beneficios muy concretos 

que tienes que tener en 

cuenta. Los mismos, para 
cada uno de los tres perfiles 

de visita posibles

también 
nos 

gustó

http://www.designyourdorm.com/
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46
ge.ecomatination.comlo visual tiene mucho más impacto

Este micrositio de GE nos 
encanta por el impacto que 

consigue en pocos 

segundos, vs lo que sería 
explicar lo mismo con letras

también 
nos 

gustó
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http://ge.ecomagination.com/


© multiplica 2010 - Página | 10 |

45

Y aunque no seamos 
expertos en el producto, el 

sitio está listo para 

educarnos y animarnos a 
avanzar sin frustraciones

Si somos de los más 
románticos o una novia un 

poco ansiosa, podemos 

diseñar y comprar el anillo 
ideal, pieza por pieza

Podemos buscar las piedras 
por múlltiples criterios, 

formas y colores; y además 

compararlas entre si

www.bluenile.comsi vamos a pagar todo esto ¡que la experiencia lo valga!

también 
nos 

gustó

http://www.bluenile.com/
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44

Con el Street View no solo 
se luce el hotel, sino que 

podemos comprobar 

direcciones cercanas o 
ñpasearò alrededor

www.newyorkpalace.comte trae a NYC antes que nadie

también 
nos 

gustó
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http://www.newyorkpalace.com/
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Al final, el pedido de registro 
surge de forma natural y 

luego de haber probado su 

valor. Y nos lo hacen fácil, 
pidiendo los mínimos datos.

43
www.crazyblinddate.comuna propuesta de valor sin rodeos, a medida de su target

El sitio usa inteligencia 
predictiva para anticipar 

resultados y asegurarse que 

no nos frustremos por el 
camino

Our brilliant 

mathematicians 

concede the odds 

of you getting a 

date are quite low.

también 
nos 

gustó

http://www.crazyblinddate.com/
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42
www.blackberry.com¿por qué querríamos estar en tu área privada? Ah, por esto..

Además, el concepto lounge 
nos inspira mucho más que 

una nomenclatura estándar 

¡Qué bueno que la web no 
los ha hecho olvidar que aún 

somos gente de marketing! ;)

Muchas webs pretenden que 
nos registremos a sus áreas 

privadas sin más; como si 

nos encantara andar por allí 
creando cuentas. Blackberry 

da buenos motivos primero.

también 
nos 

gustó

http://www.blackberry.com/
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Pero nuestro favorito es el 
constructor de castillos de 

arena, una excusa más para 

conocer sus playas, y tener 
regresando a los ansiosos

Los testimoniales también 
refuerzan el concepto 

principal de posicionamiento: 

este es un resort ideal para 
venir con tus hijos

Beaches reconoce que su 
target decide primeramente 

por la familia, y se ocupa de 

dejarle claro lo bien que la 
puede pasar cada uno aquí

www.beaches.comsabemos que buscas vacaciones familiares

también 
nos 

gustó
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http://www.beaches.com/
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El buscador de actividades 
es uno de los más completos 

que hemos visto, y le da un 

valor extra a esta web por 
sobre las de otros hoteles

Nos encanta encontrar 
distintos arquetipos de 

viajero, identificarnos con 

alguno y recibir  sus 
recomendaciones 

El buscador por afinidad nos 
ayuda a encontrar el hotel 

que más se ajusta a nuestro 

estilo, sin que tengamos que 
pensar frente a una lista

www.jdvhotels.com/californiahoteles urbanos expertos en su destino

también 
nos 

gustó

http://www.jdv.com/yourcalifornia
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39
www.hermanmilleroriginal.com¿por qué querría hablar contigo?

también 
nos 

gustó

En el viejo marketing esto se 
trataba de un intercambio. 

Pero algunas webs de hoy 

sólo se enfocan a nuestros 
billetes. Todavía nos encanta 

encontrar sitios donde  si 

somos los protagonistas.

http://www.hermanmilleroriginal.com/
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38
www.priceline.comun posicionamiento sólido y persuasivo

Incluso los escenarios más 
descuidados, como las 

pantallas de espera en el 

checkout, son aprovechados 
para reforzar el mensaje

Sus anuncios no son 
declaraciones de buenas 

intenciones. Cada ventaja 

está representada en una 
cifra con valores concretos

Priceline se enfoca en un 
mismo concepto poderoso y 

lo incluye en cada página de 

su sitio, construyendo una 
imagen imbatible
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también 
nos 

gustó

http://www.priceline.com/

